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Sukces kampanii Lidl Polska - ,,Szkoty Petne Talentéw”. Szkoty zdobyty 26 min

»Talenciakow”

10 500 szkot, 26 min ,Talenciakéw” przekazanych szkotom. Tak wygladaja efekty
pierwszej w Polsce akcji typu ,Community”, ktéra umiejetnie potaczyta handel
z dziataniami prospotecznymi na tak duza skale. Zaangazowata srodowiska szkolne i tym
samym pomogta im uzupetnié¢ brakujace wyposazenie dydaktyczne. Kampania ,,Szkoty
Pelne Talentow” zdobyta sympatie nauczycieli, uczniéw i catych rodzin, bo dzieki niej
mozliwe bylo zdobycie dodatkowych pomocy naukowych, sprzetu sportowego
i informatycznego oraz akcesoriow do pracy kreatywne;.

Akcja ,,Szkoty Petne Talentéw” to dziatanie marketingowe przygotowane we wspotpracy
z firmg TCC Global - agencja marketingu lojalnosciowego. Jej uruchomienie poprzedzito kilka
miesiecy rzetelnych przygotowan. Zanim kampania zostata zapowiedziana w mediach przez
gwiazdy polskiego sportu Anne i Roberta Lewandowskich, jej tworcy badali potrzeby szkét oraz
stworzyli ,know-how” dla szkdt, tak by utatwi¢ beneficjentom jego implementacje. Dzieki
wykonanym przez TCC Global dziataniom i zaangazowaniu sieci Lidl Polska kampania ,,Szkoty
Petne Talentow” odniosta sukces.

- Zaangazowanie szkot przeszto nasze oczekiwania. Wiedzielismy, ze tego typu akcje cieszg sie
popularnoscig na potfudniu i zachodzie Europy, ale zatozylismy, ze liczba dotgczajgcych
do niej szkot w Polsce wyniesie okoto 30%. Dzis, kiedy koniczymy akcje, widzimy
Ze zapotrzebowanie na takie kampanie jest w Polsce duzo wieksze. Wzieto w nigj dziat ponad
44% szkot - wyjasnia Carlos Kruszewski Pinto, Client Director Eastern Europe w TCC Global.

Liczba placéwek zaangazowanych w akcje potwierdza, ze polskie szkoty potrzebujg dziatan,
ktére pozwalajg im odnowi¢ wyposazenie, uzupetni¢ je o nowosci, bo dzieki temu edukacja
w nich staje sie bardziej atrakcyjna.

- <<Szkoty Petne Talentow>> to dobra, poZyteczna akcja, ktora bawi i uczy jednoczesnie,
a takze pokazuje, ze razem mozemy zrobi¢ cos dobrego dla szkoty. Uczniowie, rodzice,
nauczyciele zaangazowali sie w zbieranie , Talenciakow”, dlatego udato nam sie uzbierac ich
naprawde wiele. Moglismy uzupetnic wyposaZenie naszej szkofy o materace gimnastyczne,
zdobyc¢ nowe bramki, pitki a takze krosna. Najwiecej radosci dostarczyta dzieciom dmuchana
sciezka akrobatyczna, ktora rozbudzita w nich nowe moZliwosci sportowe - mowi Katarzyna
Bielecka ze Szkoty Podstawowej Nr 48 w Gdyni.



Podczas dwéch miesiecy sklepy Lidl Polska wydaty swoim klientom miliony ,, Talenciakéw”.
Zainteresowanie akcjg z dnia na dzien rosto i nowe szkoty dotgczaty do niej, by wymieniaé
kupony na nagrody. Kazdego tygodnia liczba szkoét zwiekszata sie o setki a nawet tysigce szkot.
Oczywiscie, najwiecej na dziataniu skorzystaly te, ktore jako pierwsze wyrazity chec
uczestnictwa w akcji i ktére w swoich murach promowaty jej zatozenia.

- Zaangazowalismy sie w te akcje wszyscy, jak tylko dostalismy pakiet startowy od razu
ruszylismy z komunikacjg akcji w szkole, co zaowocowato duZzym zaangaZowaniem uczniow,
rodzicdw, nauczycieli. Dzieki potgczeniu sit naszej szkolnej spotecznosci udato nam sie zdobyc¢
wiele , Talenciakow”, ktdre zamierzamy wymieni¢ na nagrody. Dlatego tez poprositam
nauczycieli, by w katalogu nagrod oznaczyli, ktore z nich urozmaicg prowadzone przez nich
lekcje - opowiada Matgorzata Knobel dyrektor Dwujezycznej Polsko-Angielskiej Prywatnej
Szkoty Podstawowej w Poznaniu.

Mimo ze akcja w sklepach oficjalnie zakonczyta sie 13 listopada, to szkoty majg jeszcze szanse
wygra¢ w losowaniu nagrody gtownej w Wielkiej Szkolnej Loterii zaplanowanym na 25 listopada
oraz moga nadal wymienia¢ ,, Talenciaki” na nagrody. W katalogu nagrod akcji znajduje sie az
90 pozyciji. Sg tam materiaty dydaktyczne niezbedne do lekciji biologii, matematyki, informatyki
czy wychowania fizycznego, ale takze przybory do prac twoérczych takie jak: artykuty
plastyczne, krosna do tkania czy akcesoria do nauki muzyki. Podczas trwania akcji szkoty
najchetniej wymieniaty ,Talenciaki” na sprzet informatyczny i sportowy, gdyz wiasnie tego
brakuje im najbardziej.

- Uczniowie naszej szkofy bardzo sie cieszg z udziatu w akcji. Z zaangaZzowaniem zbierajg
»lalenciaki” i dostarczajg je do placowki. Mam juz zebrane prawie trzy petne kartoniki. Na
szczescie rodzice aktywnie skanujg kody | pomagajg we wprowadzaniu numerow.
Otrzymalismy juz pierwsze zamowione nagrody, ktdre trafig w duzej mierze do uczniow klas
miodszych. Szczegdinie interesujg nas pomoce do zajec sportowych: pitki, zestawy do hokeja,
lekkoatletyki, bramki itp. - wyjasnia Sylwia Rajewska ze Szkoty Podstawowej Nr 22 z Wroctawia.

Akcja ,,Szkoty Petne Talentéw” jest potwierdzeniem, ze sieci handlowe i ich klienci moga stac
sie motorem do dziatan wspierajacych spotecznosci lokalne, a ich wspétpraca moze owocowac
efektami pozytecznymi dla kazdego.

- Mam wrazenie, Ze w Polsce po raz pierwszy akcja handlowa tak dobrze odpowiada
na potrzeby szkot. Punkty z programow lojalnosciowych mamy szanse wykorzystac na to, co
faktycznie sie przyda dzieciom w perspektywie dfugofalowej — dodata Matgorzata Knobel.

Jak podkreslajg tworcy akcji, kampanie typu ,,Community” mozna zastosowa¢ wszedzie tam,
gdzie jest duza czestotliwosC kontaktu z klientem — w sklepach, na stacjach benzynowych,
punktach ustugowych. Bliskos¢ klienta powoduje, ze razem z nim mozna wypracowywac
dziatania dla spotecznosci lokalnych takich jak szkota, lokalne kluby sportowe czy domy kultury.
Wazne jest by potaczy¢ codziennos¢ z zaangazowaniem i pomocg innym.
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TCC Global od ponad 30 lat dziata na miedzynarodowym rynku, wspotpracujac z detalistami z ponad 70
krajow. Firma stworzyta ponad 8000 rozwigzan lojalnosciowych, ktére dotarty do ponad miliarda
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projektéw. Sitg TCC Global sg ludzie, dlatego firma inwestuje w rozwdj swoich zespotéw, zapewniajgc
réwne i integracyjne srodowisko pracy.



